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只与最好的中国公司有关

蓝狮子企业研究院





蓝狮子成立于2005年，深耕十余年，始终坚守“只与最好的商业阅读有关”的使

命，成为国内最大的商业阅读服务机构。

       

蓝狮子企业研究院成立于2008年，提供企业品牌图书的策划、创作、出版与营销的

专业服务，构建以生产和分发优质内容为主要方式的企业文化研究与传播的服务体

系。我们致力于发掘和培育本土的财经出版资源，在中国经济和中国企业走向现代

化、国际化的进程中，以写作和出版的形式，对形成健康的财富观念、商业伦理和管

理文化有所助益。至今出版了120余本公司发展史、公司案例研究、企业品牌故事和

企业家管理思想的图书。



蓝狮子企业研究院为腾讯、阿里巴巴、苏宁、万科、平安、华为、招商银行、绿地集

团、红星美凯龙、港华集团、TCL、吉利集团、施耐德、百度、海尔、松下等公司均

策划出版过有影响力的图书，迄今已服务超过数百家中国优质企业，其中，中国

500强企业和世界500强企业占研究出版企业总数的60%。

%



核心价值需要核心竞争力来突显，我们深知，要想在历史的更迭中

永立潮头，就需要拥有过硬的实力与无可替代的竞争优势。经过十

余年的千锤百炼，我们从摸着石头过河到如今站在行业的前端，我

们从未停下前进的脚步和创新的决心。成为优质内容的服务商一直

是我们不变的初衷和永恒的追求。

企业传记 商业模式

遵循企业发展的时间轴，
以旁观者的角度记录与述说
企业成功的要素。

以企业发展历程中的
重大公共事件为主题，
以案例的形式深挖事件的价值与启迪。

管理思想

聚焦于企业创始人对企业构建
和企业管理的思考与体会，
使之成为社会化的分享。

品牌故事

以构建企业品牌形象为主要目标，
向大众传播企业思想，树立企业形象。

如《腾讯传》、《阿里巴巴：天下没有
难做的生意》、《新制造时代：李书福
与吉利、沃尔沃的超级制造》、《势在
人为——绿地廿年进入世界五百强》、
TCL《鹰的重生》等

如《王石说：影响我人生的进与退》、
《平安心语》、《下一个倒下的会不会是
华为》、《虎步与狐步：郭台铭的经营故
事》等

如《气语纵横：画说中华煤气百年故事》、松下《
造物之美》、红星美凯龙《玩美》等

如《苏宁为什么赢：从+互联网到互联网+》、《越秀
三十年》、中科院深圳先进院《为创新而生》、《名创
优品没有秘密》等

企业图书以读者需求为构建视角，
主要包括四种类型：

已出版的图书系列   “中国百家标杆企业系列”          “管理日志系列”          “隐形冠军企业”

                               “并购金融书系”          “美好书系”          “创新书系”

4种
图书品类



尽量走进公司的档案室

尽可能多地占有第一手素材，
保证案例故事都是新鲜的，真实的

距离公司一步之遥

保持创作的客观性，
始终注意不应丧失对真实的尊重

不要被眼前的新闻事件所迷惑

对新闻的幻象与影响力保持理智与清醒，
过于冲动的论断绝不可取

没有公共研究价值的公司隐私不应该被披露

对“公司隐私权”的界定，是一件困难的事情，
但是，它在道德层面上确实存在

至少经受5年的时间考验

大多数图书都是速朽的作品，
唯有少数经典才可能侥幸流传下来

一部优秀的公司史必须拥有自己的坐标系

任何公司史都是当代史，
在某个时代和产业节点上描述一家公司，
是创作的起点

蓝狮子企业研究院在做的就是让商业的参与者与记录者一

起，以写作与出版的方式，向世界贡献中国商业思想。
6个原则

出版



区别于一般意义上的个性化创作，

蓝狮子打造一整套图书品质监控体系，

以团队的力量来确保图书品质。

结合图书创作特点，我们将图书的创作流程分割为：

即一本图书的方向

不同的创作点将决定图书的高度

类似于骨架，是决定一本图书品质的关键要素

对图书各部分形态的组成起主要作用

样章的创作将体现出执笔人对于全书文字的把控，

体现其文字拥有的力度，样章能在一定程度上描绘出图书的全貌

书稿初成的状态，考核的要素是时间的维度及整体的品质，

对初稿的品质监控是图书的最后程序出图书的全貌

最终成品图书

终稿

初稿

样章

框架

创作点

5大品质
监控点



蓝狮子成立于2005年，深耕十余年，始终坚守“只与最好的商业阅读有关”的使

命，成为国内最大的商业阅读服务机构。

       

蓝狮子企业研究院成立于2008年，提供企业品牌图书的策划、创作、出版与营销的

专业服务，构建以生产和分发优质内容为主要方式的企业文化研究与传播的服务体

系。我们致力于发掘和培育本土的财经出版资源，在中国经济和中国企业走向现代

化、国际化的进程中，以写作和出版的形式，对形成健康的财富观念、商业伦理和管

理文化有所助益。至今出版了120余本公司发展史、公司案例研究、企业品牌故事和

企业家管理思想的图书。

创作团队

1.活跃于国内最优秀的财经媒体第一线，拥有丰富的媒体从业经验；

2.具备研究性案例的文本创作经验，娴熟把控从几千字到几十万字的写作能力；

3.拥有自身感兴趣且专研的研究方向，专业能力有保障。

良好的创意策划与文字稿件需要优秀的出版机构来完成校阅

与出版发行。蓝狮子企业研究院与全国优质的出版社都有长

期友好的合作关系，共同为图书的顺利上市保驾护航。

蓝狮子长期致力于培养中国本土的优秀创作人才，推动中

国原创财经写作的发展。我们连续主办10届“财经创作高

级研修班”，先后培训财经作者300余人，聚集了来自国

内最优秀的财经创作力量。

财经创作
团队

品牌出版
合作机构



与蓝狮子合作的出版十步骤

第一步

双方确定合作意向

确定项目中合作之相关要素

第二步

拟定合作协议并签署
第三步

确定创作团队人选

第四步

创作团队、公司负责人

专项研讨会

第五步

创作团队采访

出具框架大纲

三方商议确定

第六步

创作团队书稿样章创作

三方商议确定

第七步

创作初稿

三方审读提出修改意见

创作团队完成修改

第八步

定稿及交付出版

（含编辑、印刷等环节）

第九步

图书完成印制

市场铺货

第十步

图书市场宣传

1 2 3

45

6 7 8

910

每一本书从策划到采写，从成文到发行，宛如孕育一个婴儿。每一个细节，每一个步骤，我

们倾情投入，追求卓越。因为我们相信，评价一本好书，惟有经受时间和市场的考验。

10个
出版步骤



打磨一本好书

8个月
出版周期

项目立项

0.5个月

资料收集

0.5个月

采访调研

1个月

图书创作

3个月

编辑出版

3个月

宣传推广

从创意的产生到确立项目，从外围资料的

搜集到归纳整合，从采访关键性人物到后

期集合成稿，从图书写作到最终出书落地

进入后期的营销推广，这一路来是见证一

本好书诞生的全过程。



2016 新榜年度财经新媒体

2015 腾讯网媒体高峰论坛年度新媒体工作室

2015 吴晓波书友会群 中国互联网移动社群大会年度金企鹅奖

2014 新媒体排行榜高峰论坛自媒体最具潜力大奖

2013 年度最受欢迎个人自媒体

推广方式
图书作为一种有形的传播方式，使企业抢占行业制高点，向大众深度传播

品牌形象。蓝狮子采取“线上+线下”双线出击的发行推广方式。从区域

到全国，紧抓核心传播点，整合优势媒体资源，通过线上的文字、视频、

音频、漫画、网上书城等，线下的实体书店、落地活动等形式多元化精准

推广。最终以图书为载体提高品牌美誉度，为企业立言。

 “吴晓波频道”作为著名财经作家吴晓波的自媒体运营平台，以独特的

视角细数企业家们走过的路，讲述财经热点新闻背后的故事，梳理与商业

相关的脉络。目前已经吸粉约300万人次，粉丝数量增长势头强劲。该公

众号包括了吴晓波专栏，小巴问大头，M周刊，趣商业，财经日日评，每

天听见吴晓波，晓报告，晓课堂等等。其中，头条的阅读量更是达到了

10余万人次，晓课堂和晓报告的平均收听量也已经达到了10余万人次。

此外，该自媒体平台还成立了覆盖全国81个城市的书友会组织，每年举

办几千场线下活动，打造出一个国内最大的泛财经社群组织。

吴晓波频道所获主要奖项

线上推广 



1个巨大的新媒体矩阵

3种网上书店推广方式

在国内财经领域第一大自媒体“吴晓波频道”的领衔之下，汇聚了秦朔

朋友圈、冯仑风马牛、十点读书、B座12楼、餐饮老板内参、德科地产

频道、文茜大姐大、酒业家、正和岛、车早茶、车找茬等知名微信公众

号的新媒体矩阵隆重登场。

C

已出版的公司案例系列

“创业家系列管理日志系列”

“中国百家标杆企业系列”

“著名企业家传记系列”

“中国商业地理系列”

“隐形冠军企业”

“投资理财”

“美好书系”

涵盖2000万精准终端消费群体的国内最大、最活跃新媒体矩阵，为图书的营销推广缔结了最庞大的信息共

享生态圈。经由该系统进行的信息传播将产生指数级增长效应，彻底颠覆以往图书推广的一般范式。

网上书店具备便捷的检索和智能推荐等人性化的服务优势，每年以梯级增长的速度抢占图书交易市场份额。

以图书出版为契机，引发媒体对企业家、该企业和

所涉及行业的专访与探究，进一步扩大图书和企业

品牌的影响力。联合全国100余家专业媒体、大众

媒体和网络媒体共同发力推广图书，形式包括但不

限于专题报道、专访、书评、书摘、新书推荐。

网上书店的主要营销方式有：  

     网店铺货销售（重点书+预售）        新书热卖上榜        网上书店广告位 / 主编推荐

100+家专业媒体



机场书店

根据2016年中国民航局公布的机场吞吐量显示，北上广深等前10大机场旅客吞吐量占全年总航空人数

的48.7%，累计旅客数接近5亿人次。机场书店作为机场的重要组成部分为旅客提供了优质的书籍与良

好的阅读服务。

机场旅客受教育程度较高，消费力强，注重阅读需求，是财经类图书精准的目标读者群。

线下推广

全国80余个城市发行

北上广深重点区域的书城码堆陈列并且重点推荐

23个省会城市、4个直辖市、5个自治区首府的新华书店

优质民营书店、邮政、报刊亭等全线销售

城市书店



图书成书后的落地发布与宣传活动可以将其影响力和传播力推向高潮。多种发布活动

相结合的形式可以多维度多视角地深度挖掘书籍价值，扩大企业品牌影响力，树立企

业良好形象。

新书发布与后续推广活动主要包括但不限于：

高端主题论坛：以图书为引子，邀请企业领导、经济学者、行业领袖、财经媒体人、意见领袖等参与主题

论坛活动，共同探讨行业内、行业间、行业外的议题。

新书发布会：植入企业的市场活动、周年庆典中，借力传播。

走进企业交流活动：企业以开放的姿态邀请读者、媒体等走进企业参观交流并且参与图书宣传推广活动。

读者交流会：面向读者而举办的交流活动可以为读者更好地解读书籍，借势传播企业文化与品牌。

4类新书发布活动



《腾讯传》 《苏宁为什么赢》

谁能定格一座正在喷发中的火山？吴晓波

老师历时五年写就的《腾讯传》，采访了

从创始人马化腾到普通员工甚至离职员工

等60多人，以产品开发脉络为主线，全

面记录了腾讯18年的成长史，折射了整

个中国互联网行业的发展历程，并借助互

联网的视角重新诠释了中国在融入全球化

进程中的曲折与独特性。

苏宁作为全国领先的商业连锁企业，选择

了自我革命，走上了全面拥抱互联网的道

路。我们出版的《苏宁为什么赢：从+互联

网到互联网+》全面记叙了自2009年至今

苏宁实行互联网变革，逐步实现全球商业

史上前所未有的“沃尔玛+亚马逊”模式，

转型成为一家O2O互联网零售公司的全过

程。

经典案例

2016年由浙江大学出版社出版 2015年由浙江大学出版社出版

《下一个倒下的
会不会是华为》

华为在现今的世界通讯行业中占有举足轻

重的一席。从一家只有几个人的小企业在

二十余年的时间里成长为一家成功的国际

企业，这其中究竟蕴藏着多少秘诀与思

考？《下一个倒下的会不会是华为》给出

了解答。书中着重强调了任正非的企业管

理哲学与华为的兴衰逻辑，将华为成功的

经验与教训原汁原味地呈现。

2011年，TCL集团迎来30周年庆典，这

家伴随中国改革开放成长起来的典型企

业，如何全景式展示其30载发展历程、变

革轨迹以及李东生为代表的TCL高管团队

的管理思想？最后，我们出版了《鹰的重

生：TCL追梦三十年1981-2011》，因为

在TCL所有光鲜的头衔背后是无数危机和

险象，是30载渡尽劫波后的鹰之重生。

2012年由中信出版社出版

《鹰的重生》
2012年由中信出版社出版

吴晓波老师一篇《去日本买只马桶盖》，透

过松下马桶盖的热销，掀起了有关日本匠心

精神的讨论。松下幸之助曾说，“充满热

情、努力生产出来的东西，这产品里面蕴含

着我们的灵魂。”匠人匠心的故事应该如何

展开？《造物之美》一书正是经由寻访日本

制造背后的人和事，以轻灵的笔触去描摹

“造物之美”，书写新时代下的匠心精神。

《造物之美》
2017年由广西师范大学出版社出版

《中国上市公司并购
重组案例精编(上下卷)》

中国的资本市场正在经历一场历久弥新的

变革。在此过程中，并购重组的蓬勃兴

起，无疑是最受关注的主题之一。本书精

选并收录了自1993年至今共512个并购重

组案例。每一个案例中，重点呈现了重组

过程中的重要事件、重组前后的财务分

析、重组过程的资本运作分析、重组的投

入产出分析、重组中涉及的制度及法律问

题分析等内容，并对从案例中所能得到的

经验与启示进行了探讨。

2017年由中国经济出版社出版
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